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l. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA KIERUNKU STUDIOW

nazwa kierunku studiow

Turystyka i rekreacja

Poziom ksztatcenia

Studia pierwszego stopnia

Profil ksztatcenia

Praktyczny

Forma studiéow

Stacjonarne i niestacjonarne

Czas trwania studiéw (w semestrach)

Sze$¢ semestrow

taczna liczba punktéw ECTS dla danej formy

studiow.

180

taczna liczba godzin okreslona w programie

Studia stacjonarne

Studia niestacjonarne

studiow
2381 h 1971 h
Tytut zawodowy nadawany absolwentom licencjat
Wymiar praktyk zawodowych. 960 h
Jezyk prowadzenia studiow polski
Rok rozpoczecia cyklu ksztatcenia 2022/2023




Il. EFEKTY UCZENIA SIE

Symbol efektu

Opis efektow uczenia sie

Kod uniwersalnej

charakterystyki
Wiedza
absolwent zna i rozumie
TiR | WOl geneze;.ZJaW|ska turystyki i rekreacji oraz historyczng PES WG
- ewolucje form wypoczynku -
TiR | WO2 zasady l.).ezpleczer'lstway i higieny pracy w turystycg i PES WG
- rekreacji oraz udzielania pomocy przedmedycznej -
W zaawansowanym stopniu systematyke turystyki i
TiR_I_WO03 [rekreacji (rodzaje, formy, funkcje) i jej zwigzki z dziedzinami P6S WG
i dyscyplinami nauki, do ktérych kierunek jest przypisany
W zaawansowanym stopniu rodzaje i elementy struktur i
TiR | Woa InStytl.,ICjI .r.ynku turystyczn.ego i rekr.eacyjnegf), w tym PES WG
- organizacji turystycznych i rekreacyjnych krajowych i -
miedzynarodowych oraz zaleznosci miedzy nimi
TiR 1 WO5 w z:i\awfam.sgwanym st.opmu typologie atrakql.turylstyczr\ych PES WG
- i najwazniejsze atrakcje turystyczne w Polsce i na swiecie -
uwarunkowania rozwoju turystyki i rekreacji
TiR 1 W06 (psychologiczne, pra}wne, organlzac.yjne., spo’reczno—. PES WK
- kulturowe, ekonomiczne, przyrodnicze i antropogeniczne -
oraz fizjologiczne)
TiR_I_WO07 [zasady organizacji imprez turystycznych i rekreacyjnych P6S WG
wyrozniki gtéwnych regiondw turystycznych Polski i
TiR_I_WO08 [najwazniejszych kierunkdw miedzynarodowych podrdzy P6S WG
turystycznych
wzajemne relacje i zaleznosci ekonomiczne, jakie zachodzg
. . . . . P6S_WG
TiR_I_W09 [miedzy podmiotami rynku turystycznego, w tym réwniez -
. . . P6S_WK
oddziatywanie sektora publicznego na rynek turystyczny -
. czynniki rozwoju turystyki i rekreacji oraz ich wptyw na P6S_WG
TiR_I_W10 s .
- aktywnosé ruchowg cztowieka P6S_WK
TiR 1| W11 aspekty ochrony przyrody oraz ich wptyw na zycie P6S_WG
- cztowieka P6S_WK
. W stopniu zaawansowanym metody, techniki i narzedzia
TiR_I_W12 . . . P6S_WG
- @nalityczne stosowane w turystyce i rekreacji -
TR w1z W zaawan.sowanyrrl stopniu zagadnienia prawne w PES WK
- turystyce i rekreacji -
W zaawansowanym stopniu trendy wystepujace na rynku
TiR | W14 turystycerym i rekreacyjr]ym oraz tendenC{e spoteczne, PES WG
- demograficzne, ekonomiczne, prawne, polityczne, -
przyrodnicze, technologiczne i kulturowe
pojecia i zasady ochrony wtasnosci intelektualnej w
TiR_|_W15 |obszarze nowoczesnych technologii wykorzystywanych na P6S WK

rynku turystycznym i rekreacyjnym




TiR_I_W16

zasady przedsiebiorczosci dotyczgce uruchamiania,
prowadzenia i rozwoju przedsiebiorstwa turystycznego i
rekreacyjnego

P6S_WK

TiR_I_W17

budowe organizmu cztowieka, w szczegdlnosci uktadu
ruchu, procesy energetyczne i fizjologiczne zachodzace w
organizmie cztowieka podczas wysitku i wypoczynku oraz
znaczenie aktywnosci turystycznej i rekreacyjnej dla
zdrowia cztowieka

P6S_WG

TiR_I_W18

wybrane pojecia i mechanizmy psychospoteczne, metody
pedagogiczne zwigzane z ksztattowaniem zachowan
cztowieka oraz psychiczne mechanizmy wykonywanych
czynnosci, a takze procesy i czynniki ksztattujgce styl zycia
wspotczesnego cztowieka z uwzglednieniem zywienia

P6S_WG

Umiejetnosci
absolwent potrafi

iR_I_U01

opisywac i interpretowac zjawiska funkcjonujgce w sektorze
turystyki i rekreacji

P6S_UW

TiR_I_U02

ocenicé range regionu turystycznego i rekreacyjnego oraz
wskazac czynniki stanowigce o jego atrakcyjnosci

P6S_UW

TiR_I_U03

organizowac rézne formy turystyki i rekreacji z
poszanowaniem srodowiska przyrodniczego

P6S_UW

TiR_I_U04

przygotowac dobrze udokumentowane opracowania
pisemne z zakresu turystyki i rekreacji

P6S_UW

TiR_I_U05

@nalizowacd zjawiska zachodzace na rynku turystycznym i
wykorzystywac te analizy w procesie prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej

P6S_UW

TiR_I_U06

wskazac¢ pozytywne i negatywne skutki rozwoju turystyki
dla miejscowosci i regionéw

P6S_UW

TiR_1_U07

udzieli¢ fachowej porady odnosnie organizacji wydarzenia
turystycznego i rekreacyjnego

P6S_UW
P6S_UK

TiR_1_U0S

postugiwac sie aktami prawnymi (w tym normami
zawodowymi), w szczegdlnosci regulujgcymi obszar
turystyki i rekreacji

P6S_UW

TiR_1_U09

stosowac w praktyce przepisy bezpieczeristwa i higieny
pracy, sanitarne, ocenic sytuacje i reagowac w sytuacji
zagrozenia zdrowia lub zycia

P6S_UW

TiR_1_U10

opracowac program imprezy turystycznej i rekreacyjnej
dostosowanej do réznego odbiorcy

P6S_UW

TiR_l_U11

prezentowac oferte obiektu turystycznego lub
rekreacyjnego oraz przeprowadzac analize poréwnawczg
oferowanych ustug przez wybrane obiekty turystyczne i
rekreacyjne

P6S_UW

TiR_l_U12

stosowac wybrane instrumenty marketingu oraz prowadzié
rozmowe sprzedazowg

P6S_UW

TiR_l_U13

postugiwac sie mapg i innymi zrédtami informacji w celu
scharakteryzowania obiektow i regiondw turystycznych

P6S_UW

TiR__U14

analizowacd zjawiska spoteczno-ekonomiczne wystepujgce w
gospodarce turystycznej i na rynku turystycznym

P6S_UW

TiR_l_U15

korzysta¢ w stopniu zaawansowanym z systemoéw
informatycznych wykorzystywanych w praktyce przez

podmioty turystyczne i rekreacyjne

P6S_UW




formutowac polecenia i zarzadzenia stosowane w obstudze

TiR_I_U16 . . .
- obiektu turystycznego i rekreacyjnego

P6S_UK

swobodnie postugiwac sie nomenklaturg turystyczno-
rekreacyjng w jednym z nowozytnych jezykédw obcych na
poziomie B2 wedtug Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego

TiR_I_U17 P6S_UK

identyfikowad ograniczenia wtasnej wiedzy i dostrzegac

TiR_I_U18 potrzebe dalszego ksztatcenia

P6S_UU

TiR_I_U19 [ajmowacd stanowiska w debatach na réznorodne tematy P6S_UK

wspotdziatac i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rézne

TiR_1_U20
- role

P6S_UO

Kompetencje spoteczne
absolwent jest gotéw do

rozstrzygania dylematow zwigzanych z wykonywaniem

TiR_I_KO1 . .
- zawodu turystycznego i rekreacyjnego

P6S_KR

krytycznego myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy,
TiR_1_KO2  [zaréwno petnigc role przedsiebiorcy jak i konsumenta
turystycznego i rekreacyjnego

P6S_KK
P6S_KO

okazywania szacunku wobec klienta oraz troski o jego
TiR_|_KO3  [satysfakcje poprzez przestrzeganie norm funkcjonujgcych w P6S_KR
spoteczenstwie

postepowania zgodnego z przepisami prawa zapewniajgc
TiR_|_K0O4  |bezpieczenstwo sobie oraz osobom powierzonym jego P6S_KR
opiece

dbania o poziom aktywnosci fizycznej niezbedny do
TiR_I_KO5 |wykonywania zadan wtasciwych dla podjetej dziatalnosci P6S_KR
zawodowej

lIl.  ZAJECIA LUB GRUPY ZAJEC NIEZLAEZNIE OD FORMY PROWADZENIA
WRAZ Z PRZYPISANIEM DO NICH EFEKTOW UCZEANI SIE | TRESCI
PROGRAMOWYCH ZAPEWNIAJACYCH UZYSKANIE EFEKTOW

A) PRZYPISANIE EFEKTOW UCZENIA SIE DO ZAJEC LUB GRUPY ZAJEC NIEZALEZNIE OD
FORMY ICH PROWADZENIA




TURYSTYKA | REKREACJA |
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MATRYCA KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE DLA PROGRAMU 2022

PRZEDMIOTY KIERUNKOWE
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symbol
efektu

TiR_I_WO01

TiR_I_W02

TiR_I_W03

TiR_I_W04

TiR_I_WO05

TiR_I_WO06

TiR_I_W07

TiR_I_W08

TiR_I_W09

TiR_I_W10

TiR_I_W11

TiR_I_W12

TiR_I_W13

TiR_I_W14

TiR_I_W15

TiR_I_W16

TiR_I_W17

TiR_I_W18




TiR_I_U01

TiR_I_U02
TiR_I_U03
TiR_I_U04
TiR_I_U05
TiR_I_U06
TiR_I_U07
TiR_I_U08
TiR_I_U09
TiR_I_U10
TiR_I_U11
TiR_I_U12
TiR_I_U13
TiR_I_U14
TiR_I_U15
TiR_I_U16
TiR_I_U17
TiR_I_U18
TiR_I_U19
TiR_I_U20
TiR_I_K01
TiR_I_K02
TiR_I_K03
TiR_I_K04

TiR_I_K05




IV. PROGRAM STUDIOW
Specjalnosci ksztatcenia dla rocznika 2022/2023

Dietetyka i turystyka zdrowotna
Hotelarstwo i gastronomia
Obstuga ruchu lotniczego
Turystyka miedzynarodowa i pilot wycieczek

Ekoturystyka i zrGwnowazony rozwdj

A) PRZYPORZADKOWANIE KIERUNKU STUDIOW DO DYSYCYPLIN NAUKOWYCH

L.p. Dyscypliny naukowe % PUNKTOW ECTS
1 nauki o zarzadzaniu i jakosci (dyscyplina wiodaca) 60%
2 geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna 30%
3 nauki o kulturze fizycznej 10%

B) PODSTAWOWE WSKAZNIKI ECTS OKRESLONE DLA PROGRAMU STUDIOW

Nazwa wskaznika

Liczba punktéw
ECTS/Liczba godzin

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskaé w ramach zajeé
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub
innych oséb prowadzacych zajecia

STUDIA STACJONARNE

90 ECTS/2250 h

STUDIA NIESTACJONARNE

73 ECTS/1825 h

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajeciom
ksztattujgcym umiejetnosci praktyczne

102 ECTS/57 % ECTS

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskaé w ramach zajeé
z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spotecznych — w
przypadku kierunkéw studiéw przyporzgdkowanych do dyscyplin w

5 ECTS




ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub
nauki spoteczne

taczna liczba punktédw ECTS przyporzadkowana zajeciom do wyboru 87 ECTS/ 48%

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana praktykom

36 ECTS
zawodowym

C) WYMIAR, ZASADY | FORMY ODBYWANIA PRAKTYK ZAWODOWYCH

Praktyki zawodowe sg obowigzkowe i kazdy student jest zobowigzany do ich zaliczenia w trakcie
trwania nauki. Na studiach pierwszego stopnia praktyki majg wymiar 6 miesiecy, tj. 960 godzin, co
odpowiada 36 ECTS. Podstawg organizacji praktyk zawodowych jest modutowy program praktyk
zawodowych zdefiniowany dla kierunku studidw i specjalnosci. Za jego zorganizowanie i przebieg
odpowiedzialny jest zaktadowy opiekun praktykanta, zgodnie z zawartym porozumieniem z uczelnia.

Gtéwnym celem praktyki zawodowej jest nabycie umiejetnosci praktycznych, uzupetniajgcych i
pogtebiajgcych wiedze uzyskang przez studenta w toku zaje¢ dydaktycznych na uczelni, wyksztatcenie
umiejetnosci i kompetencji spotecznych oraz zastosowanie ich w praktyce w przedsiebiorstwach,
organizacjach, urzedach oraz innych instytucjach, stanowigcych dla studenta potencjalne miejsce

pracy.

Miejsca praktyk sg dobierane przez uczelnie. Mozliwe jest takze — na wniosek studenta — odbywanie
praktyki indywidualnej w miejscu wybranym przez studenta, po uprzednim uzyskaniu zgody uczelni.
Efekty uczenia sie dla praktyk sg weryfikowane przed potwierdzeniem ich zaliczenia.

D) SPOSOBY WERYFIKACJI OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE OSIAGANYCH PRZEZ
STUDENTA W TRAKCIE CALEGO CYKLU KSZTALCENIA

Kazdy przedmiot zostat zdefiniowany na kartach przedmiotéw pod katem efektdw uczenia sie, tresci
programowych, w ramach ktérych osiggany jest dany efekt, oraz metod weryfikacji osiggania przez
studentéw poszczegdlnych efektdw uczenia sie. W ramach kazdej z metod weryfikacji nauczyciel
akademicki ustala kryteria i sposéb oceny czy dany efekt zostat osiggniety przez studenta.

Tabela nr 1 Zalecane sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie w obszarach wiedzy, umiejetnosci i
kompetencji spotecznych zawarte w Wewnetrznym Systemie Zapewniania Jakosci Ksztatcenia WSB w
Warszawie

Weryfikacja wiedzy v' Egzamin pisemny: test, dtuzsza wypowied? pisemna
v' Egzamin ustny
v' Praca zaliczeniowa (kolokwium, interpretacja tekstu zrédtowego, opis przypadku,
esej, zadanie problemowe itp.)
Weryfikacja v" Ocena wykonania zadania, pokazu lub symulacji
umiejetnosci v" Ocena realizacji i prezentacji projektu
v' Obserwacja studentéw w trakcie wykonywania zadan
Weryfikacja v' Prezentacja projektu
kompetencji v' Obserwacja studenta w trakcie wykonywania zadan




spotecznych

ANENENEN

Autoprezentacja dokonywana przez studenta

Ocena umiejetnosci pracy w grupie

Ocena wykonania éwiczenia warsztatowego

Ocena stopnia zaangazowania studenta w dziatania na rzecz $rodowiska
zewnetrznego

W przypadku praktyk zawodowych weryfikacja osiggniecia efektow uczenia sie bedzie realizowana na

podstawie dziennika praktyk.

Szczegblnym elementem w systemie pomiaru efektdw uczenia sie osigganych przez studentéw jest

seminarium dyplomowe i praca dyplomowa o charakterze praktycznym oraz jej obrona. Na podstawie
udziatu studentéw w seminarium trwajgcym dwa semestry oraz opracowania pracy dyplomowej

wedtug standardéw przyjetych przez uczelnie, jej pozytywnej oceny przez promotora i recenzenta i
obrony pracy dyplomowej na egzaminie dyplomowym dokonywany jest bowiem pomiar szerokiego
spectrum efektéw z obszaru wiedzy i umiejetnosci kierunkowych oraz kompetencji spotecznych
absolwentéw WSB w Warszawie. Pomiar ten dokonywany jest wedtug jednolitych zasad i kryteriéw.

E) WYKAZ ZAJEC LUB GRUPY ZAJEC Z PRZYPISANIEM PUNKTOW ECTS




STUDIA | STOPNIA KIERUNEK TURYSTYKA | REKREACIA
profil praktyczny
studia stacjonarne i niestacjonarne

S!:udia ) Stl:ldia ECTS
LP | SEM Nazwa przedmiotu MoD stacjonarne GoDz | nhiestagjonarne GODZ SuUM
W | K| €w. | p | E-L | KONS W | K| €w. | p | E-L | KONS W | K | Cw. E-L| KONS
1. | 1. |Studiowanie w WSB o Zbo | 3 5 3 11 3 3 3 9 0,5 0,5 1
2. | 1. | Uczenie sie i kompetencje przysztosci O |Zbo 6| 14 20 4| 12 16 04| 06 1
3. | 1. | Etykaispoteczna odpowiedzialnoéé biznesu 0 z 14 14 12 12 1 1
5. | 1. | Ochrona wtasnosci intelektualnej 0 z 4 8 12 2 8 10 0,5 0,5 1
6. | 1. | Technologie informacyjne 0 z 15 15 15 15 1 1
7. | 1. | Przedsiebiorczos¢ i wspétpraca w zespole 0 z 14 5 19 12 5 17 15 0,5 2
8. | 1. |Praca projektowa 1 0 z 21 21 14 14 3 3
9. | 1. | Wyzwania przysztosci - do wyboru o z 14 14 12 12 1 1
10.| 1. | Podstawy turystyki K E/Z | 28 28 56 14 14 28 2 2 4
11.| 1. | Podstawy zarzadzania K E |28 28 | 14 14 3 3
12.| 1. | Ekonomika turystyki i rekreacji K 28 28 | 14 14 3 3
13.| 1. | Projekt semestralny K z 21 21 14 14 5
14.| 1. | Wyktad do wyboru (e} Z | 14 14 12 12 1 1
15.| 1. |BHP (6] Zbo 4 4 4 4 0
16.| 1. |Jezyk obcy (6] z 14 16 30 14 16 30 2 1 3
Razem 115|20| 100 | 21 | 51 0 307 69 (16| 71 (14| 51 0 221 (10,5|1,4|10,1 3 0 30
1. | 2. | Skuteczne dziatanie (0] Z 16 16 16 16 1 1
Lo o, . . , (6] z 20 20 16 16 2 2
2. | 2. |Przedsiebiorczoséitwodrcze rozwigzywanie problemoéw
3. | 2. | Praca projektowa 2 (0] z 20 20 16 16 3 3
4. | 2. | Wyzwania przysztosci - do wyboru (0] z | 15 15 12 12 1 1
5. | 2. | Ekologia i ochrona srodowiska K E/Z | 30 30 60 16 16 32 2 2 4
6. | 2. | Podstawy rekreacji K E/Z | 30 30 60 16 16 32 2 2 4
7. | 2. |Podstawy prawa K E | 30 30 16 16 3 3
8. | 2. | Obstuga klienta i tworzenie relacji K E/Z | 15 15 30 12 12 24 1 2 3
9. | 2. | Projekt semestralny K 20 20 16 16 5
10.| 2. | Wyktad do wyboru (0] 15 15 12 12 1 1
11.| 2. |Jezyk obcy (6] 15 15 30 16 14 30 2 1 3




12.| 2. | Wychowanie fizyczne 0 |zbo 30 30 0
Razem 135 160 | 20 | 31 0 346 | 84 92 |16 30 0 222 | 10 13 30

1. | 3. | Umiejetnosci menedzerskie (0] z 20 20 16 16 2 2
2. | 3. | Wyzwania przysztosci - do wyboru 0] Z | 15 15 12 12 1 1
3. | 3. | Zarys historii architektury K E 30 30 16 16 3 3
4. | 3. | Podstawy hotelarstwa K E | 30 30 16 16 3 3
5. | 3. | Organizacja czasu wolnego K E/Z | 15 15 30 12 12 24 2 1 3
6. | 3. | Pierwsza pomoc przedmedyczna K z 30 30 24 24 3 3
7. | 3. | Wspétczesne problemy w turystyce K E/Z | 15 15 30 12 12 24 2 1 3
8. | 3. | Wyktad monograficzny K Z | 30 30 16 16 3 3
9. | 3. | Projekt semestralny K z 20 20 16 16 5
10.| 3. | Wyktad do wyboru w j.obcym o Z | 15 15 12 12 1 1
11.| 3. |Jezyk obcy (6] z 15 15 30 16 14 30 2 3
12.| 3. | Wychowanie fizyczne o Zbo 30 30 0
13.| 3. | Wprowadzenie do specjalnosci [0) Zbo 2 2 2 2 0
Razem 150 125 | 20 | 17 0 312 96 80 |16 16 0 208 15 9 30

1. | 4. | Wyzwania przysztosci - do wyboru o z 15 15 12 12 1 1
4. | Przedmiot specjalnosciowy S E/Z | 15 15 30 12 12 24 1 2 3

3. | 4. |Przedmiot specjalnosciowy S E/z | 15 15 30 12 12 24 1 2 3
5. | 4. | Projekt miedzykierunkowy o z 20 20 16 16 5
1. | 4. |Proseminarium K Zbo 10 15 25 8 14 22 2 3
2. | 4. |Jezyk obcy (6] E 15 15 30 16 14 30 2 3
3. | 4. | Praktyka zawodowa K Zbo 320 320 320 320 12 12
Razem 45 375 (20 | 30 0 470 | 36 368 |16 | 28 0 448 3 20 30

1. | 5. | Umiejetnosci przywddcze (0] Zz 20 20 12 12 2 2
2. | 5. | Wyzwania przysztosci - do wyboru (e} z 15 15 12 12 1 1
3. | 5. | Przedmiot specjalnosciowy S E/z | 15 15 30 12 12 24 1 2 3
4. | 5. | Przedmiot specjalnosciowy S E/z | 15 15 30 12 12 24 1 2 3
5. | 5. | Przedmiot specjalnosciowy S E/z | 15 30 45 12 16 28 1 3 4
6. | 5. | Seminarium dyplomowe S Zbo 4 16 20 4 16 20 4 5
7. | 5. | Praktyka zawodowa K Zbo 320 320 320 320 12 12
Razem 60 404 0 0 16 480 48 376 | 0| O 16 440 4 25 30

1. | 6. | Wyzwania przysztosci - do wyboru (0] Z | 14 14 12 12 1 1
2 6. | Przedmiot specjalnosciowy S E/Z | 14 14 28 12 12 24 1 2 3
6. | Przedmiot specjalnosciowy S E/Z | 14 14 28 12 12 24 1 2 3




4 6. | Przedmiot specjalnosciowy S z 28 28 16 16 3 3

5 6. | Przedmiot specjalnosciowy S z 28 28 16 16 3 3

6 6. | Seminarium dyplomowe S Zbo 4 16 20 4 16 20 4

7 6. | Praktyka zawodowa K Zbo 320 320 320 320 12 12
Razem 42 |56 352 | 0| O 16 466 | 36 32| 348 | 0| O 16 432 3 6 | 20 |0 30
Suma 547 (76 | 1516 | 81| 129 | 32 2381 | 369 |48 | 1335 |62 |125| 32 1971 [45,5|7,4| 97,1 |20 180

Studiowanie w WSB - celem zaj¢c jest zainicjowanie poczucia identyfikacji studenta z uczelnia, poznanie mozliwosci ptynacych ze studiowania na wybranym
kierunku, integracja studenta z grupa oraz zdobycie wiedzy na temat procesu studiowania i funkcjonowania struktur organizacyjnych w uczelni utatwiajacych
dalszg nauke i budowanie wspdlnoty akademickie;.

Uczenie si¢ i kompetencje przyszlo$ci — w trakcie zajec¢ student poznaje w praktyce skuteczne metody uczenia si¢, ktore wspieraja proces studiowania. Poznaje
trendy i Kierunki rozwoju na rynku pracy oraz przygotowuje do aktywnego poszukiwania zatrudnienia.

Etyka i spoleczna odpowiedzialnos$¢ biznesu - celem zajec jest poznanie przez studenta zatozen spotecznej odpowiedzialnosci biznesu oraz zasad zachowan
fair business, jak réwniez rozwijanie odpowiedzialno$ci i uczciwosci w biznesie.

Ochrona wlasnosci intelektualnej - celem zaj¢¢ jest poznanie przez studenta regulacji dotyczacych praw autorskich, zagadnien zwigzanych z wilasno$cia
intelektualng, zasad funkcjonowania organizacji zbiorowego zarzadu prawami autorskimi oraz ich wad i zalet.

Technologie informacyjne - celem zajec jest zwigkszenie kompetencji informatycznych studenta poprzez poznanie i praktyczne wykorzystanie narzgdzi
informatycznych, za pomoca ktérych moze on sprawniej pozyskiwaé informacje, selekcjonowac je, analizowac, przetwarza¢, zarzadzac i przekazywaé na
potrzebg realizacji zadah zawodowych.

Przedsiebiorczos¢ i wspélpraca w zespole — celem zajec jest ksztaltowanie postawy przedsiebiorczej studenta oraz rozwijanie umiejetnosci pracy zespotowej
1 efektywnej komunikacji. Student poznaje cechy i1 zasady funkcjonowania dobrego zespotu oraz przygotowuje propozycje indywidualnej aktywnosci
biznesowe;j.

Praca projektowa 1 — celem zajec¢ jest poznanie metod prowadzenia projektéw w praktyce, nabycie umiejetnosci postugiwania si¢ narzedziami projektowymi
oraz przygotowania karty projektu. Studenci rozwijaja umiejgtnosci pracy zespotowe;.




Wyzwania przyszlosci — do wyboru. Celem zaj¢¢ jest zapoznanie studenta z aktualnymi trendami oddzialujagcymi na studiowang dziedzing, a takze szersze
poznanie zawodu, ktory student bedzie wykonywac, np. w powigzaniu z transformacja cyfrowa w biznesie, sztuczng inteligencjg, zrownowazonym rozwojem,
innowacyjno$ciag w réznych obszarach biznesu.

Podstawy turystyki - celem zaj¢¢ jest wprowadzenie do zagadnien i wiedzy 0 turystyce. Student poznaje uwarunkowania rozwoju turystyki oraz opanowuje
umiejetnos¢ dokonywania analizy zjawisk i proceséw zachodzacych w turystyce. Nabywa umiejetno$¢ rozpoznawania zjawisk i rozumienia problemow
wspotczesnej turystyki.

Podstawy zarzadzania — podczas zaje¢ student poznaje podstawowe elementy teorii organizacji i zarzadzania z uwzglednieniem wewnetrznej i zewnetrznej
perspektywy funkcjonowania organizacji oraz podstawowych narzgdzi wykorzystywanych w zarzadzaniu organizacjami. Zajecia umozliwiajg studentowi
odniesienie wiedzy teoretycznej do praktycznych aspektow realnego funkcjonowania organizacji i jej codziennych problemow.

Ekonomika turystyki i rekreacji — celem zaje¢ zdobycie przez studenta wiedzy z obszaru ekonomiki turystyki z r6znych dziedzin gospodarowania waznych
dla rozwoju turystyki (np. transportu, hotelarstwa itd.). Student poznaje wzajemne zwigzki
i wspotzaleznosci zachodzace na rynku ustug turystycznych (np. popyt, podaz, ceny, koniunktura itd.). Jest przygotowany do tworzenia programow imprez
turystycznych.

Projekt semestralny — celem zaje¢ jest integrowanie i zastosowanie w praktyce wiedzy i umiejetnosci zdobywanych podczas studidow w praktycznym zadaniu
- projekcie zespotowym.

Wyklad do wyboru - rozszerza pozakierunkowe zainteresowania studentow.

BHP - w trakcie zaje¢ student poznaje podstawowe regulacje i zagadnienia z zakresu ergonomii i BHP we wspotczesnych zaktadach pracy, na uczelni oraz w
zyciu pozazawodowym. Zapoznaje si¢ z wzorcowymi rozwigzaniami w zakresie ksztattowania warunkoéw pracy. Zdobywa wiedz¢ na temat zagrozen dla zycia
I zdrowia cztowieka, ochrony przed nimi oraz postepowania w przypadku wystgpienia tych zagrozen na terenie uczelni.

Jezyk obcy - celem zaje¢ jest doskonalenie umiejetnosci jezykowych studenta zdobytych na wezesniejszych etapach edukacyjnych. Obok wybranych zagadnien
jezyka ogolnego i biznesowego student wzbogaca swoja wiedze interkulturowg oraz przygotowuje si¢ i wdraza do samodzielnej nauki jezyka obcego.

Przedsiebiorczosé¢ i tworcze rozwiazywanie problemoéow - zajecia przygotowuja studenta do podejmowania dziatan przedsigbiorczych 1 tworczego
rozwigzywania problemow. Student poznaje uwarunkowania i cechy przedsi¢biorczo$ci jako kompetencji cztlowieka i1 organizacji oraz rol¢ przedsigbiorcy.
Wykorzystuje w praktyce metody rozwijania przedsi¢biorczosci oraz nowoczesne i kreatywne rozwigzania trudnych sytuacji w firmie.



Skuteczne dzialanie - celem zaje¢ realizowanych w formie e-learningu jest uzupelnienie zajeé¢ ,,Przedsiebiorczo$¢ i tworcze rozwiazywanie problemow”
poprzez wyposazenie studenta w narzedzia wspierajace go w budowaniu osobistej przedsigbiorczos$ci.

Praca projektowa 2 - celem zaj¢¢ jest poznanie metody projektow w praktyce, nabycie przez studenta umiejetnosci postugiwania sie¢ zaawansowanymi
narzedziami projektowymi, przygotowanie planu projektu oraz rozwijanie umiej¢tnosci pracy zespotowe;.

Ekologia i ochrona srodowiska — celem zaje¢ jest zdobycie przez studenta podstawowej wiedzy ekologicznej, zrozumienie jej istotnosci dla prawidlowego
funkcjonowania czlowicka w $rodowisku oraz poznanie podstawowych poje¢ z zakresu ekologii i ochrony $rodowiska, W tym nabycie umiejetnosci
postugiwania si¢ nimi.

Podstawy rekreacji - celem zaje¢ jest opanowanie przez studenta umiej¢tnosci przeprowadzania analizy proceséw zachodzacych w obszarze rekreacji, a takze
umiejetnosci: oceniania skutkéw uczestnictwa w rekreacji, sStosowania zasad tworzenia grupy i kierowania nig w zajgciach rekreacyjnych oraz prognozowania
kierunkéw jej rozwoju w réznych grupach spotecznych.

Podstawy prawa — celem zaj¢c¢ jest poznanie przez studenta zagadnien z réznych dziedzin prawa w zakresie podstawowym. Glowny nacisk ktadziony jest na
prawo gospodarcze, ktére z uwagi na kierunek studiéw, najczesciej bedzie wykorzystywane przez studenta.

Obstuga klienta i tworzenie relacji — celem zaje¢ jest zdobycie prze studenta umiejetnosci tworzenia zespotow koordynujacych inicjatywy klientow i osob
zarzadzajacych procesami, w ktorych uczestniczg klienci. Student uczy si¢ zespotowego planowania dziatan na rzecz klienta, zaleznego od zespotowych i
indywidualnych wskaznikow, okreslonych dla obszaru obstugi danego klienta. Poznaje metody budowania dtugotrwatych relacji z klientem i uczy si¢ sposobow
ich podtrzymywania.

Umiejetnosci menedzerskie - celem zajec jest nabycie przez studenta wiedzy i umiejetnosci z zakresu miekkich kompetencji menedzerskich.
Zarys historii architektury — celem zaje¢ jest zapoznanie studenta z obiektami sztuki na przestrzeni wiekéw oraz wskazanie ich zwigzkow z innymi obszarami

wiedzy i historii powszechnej. Student zdobywa wiedze na temat rozmieszczenia obiektow sztuki w perspektywie dziejow kultury europejskiej oraz poznaje:
najwazniejsze obiekty sztuki, ich style, okresy ich powstania, miejsce ich obecno$ci oraz znaczenie dla $wiatowej kultury.

Podstawy hotelarstwa — podczas zaje¢ student zdobywa wiedze z podstaw hotelarstwa. Zapoznaje si¢ z bazg noclegows i pracg personelu hotelowego, poznaje:
rys historyczny hotelarstwa, lokalizacje hoteli, bazg noclegowa (podziat obiektéw i ich kategoryzacja) oraz cechy i mierniki ustug hotelarskich. Zdobywa takze
umiejetnos¢ rozpoznawania Stylow zarzadzania przedsigbiorstwem hotelarskim.



Organizacja czasu wolnego - celem przedmiotu jest wprowadzenie studenta w tematyke organizacji czasu wolnego dla dzieci, mtodziezy i dorostych w hotelach
w Polsce i zagranicg. Student poznaje analizy rynku animacyjnego w Polsce i w Europie oraz marki animacyjne wiodacych polskich touroperatoréw. Zapoznaje
si¢ w praktyce z narzgdziami i materiatami niezbednymi przy projektowaniu i organizacji animacji czasu wolnego.

Pierwsza pomoc przedmedyczna — celem zaj¢c¢ jest zapoznanie studenta z podstawami teoretycznymi w zakresie: udzielania pierwszej pomocy, resuscytacji
krazeniowo-oddechowej, definicji zdrowia oraz czynnikow warunkujacych zdrowie i oceny zdrowia. Student poznaje proces edukacji zdrowotnej z
uwzglednieniem turystyki i rekreacji, uwarunkowaniami ekologicznymi, spotecznymi i sSrodowiskowymi zdrowia.

Wspolczesne problemy w turystyce — celem zaje¢ jest zdobycie przez studenta uporzadkowanej wiedzy z zakresu podstaw turystyki, w tym znajomosci pojec:
atrakcja turystyczna i produkt turystyczny. Student zapoznanie si¢ z ogdlnymi zasadami tworzenia i funkcjonowania atrakcji turystycznych (produktu
turystycznego). Poznaje w praktyce metody analizy atrakcji turystycznej jako waznego czynnika podnoszenia atrakcyjnosci i konkurencyjno$ci wybranego
obszaru.

Wyklad monograficzny — celem wyktadu jest poznanie przez studenta podstawowych poj¢¢ terminoznawstwa.

Wprowadzenie do specjalnosci — celem zajec¢ jest wprowadzenie studentow w problematyke merytoryczng specjalno$ci, przyblizenie przysztych funkcji
zawodowych.

Przedmiot specjalnosciowy — celem zajec jest poglebienie wiedzy studenta z zakresu wybranej specjalnosci.

Projekt miedzykierunkowy - celem zaje¢ jest umozliwienie studentom roznych kierunkow studiéw zdobycia unikalnych umiejgtnosci z zakresu przygotowania
| zarzadzania projektami rozszerzajacymi i poglebiajacymi ich wiedze specjalistyczng 0 inne pokrewne dziedziny.

Proseminarium - celem zajg¢ jest zdobycie przez studenta wiedzy i umiejetnosci niezbednych do przygotowania i do napisania pracy dyplomowej tj.
przyswojenie standardow formalnych 1 merytorycznych pisania pracy.

Praktyka zawodowa — celem praktyk jest zdobycie przez studenta do§wiadczenia zawodowego oraz zastosowanie w praktyce zdobywanych podczas studiow
wiedzy 1 umiejetnosci. Student rozwija takze umiejetnosci wspotpracy w zespole w realizacji realnych zadan zawodowych. Jest przygotowany do samodzielnosci
I odpowiedzialnosci za powierzone mu zadania.

Umiejetnosci przywodcze — celem zaje¢ jest wprowadzenie studenta do interdyscyplinarnej problematyki przywoddztwa, szczegolnie w kontekscie biznesu i
aktywnosci spotecznej. Student rozwija kompetencje przydatne w praktyce zawodowej: umiejetnosci komunikacyjne, budowanie relacji, prace w grupie,
umiejetnosci analityczne i prezentacyjne.



Seminarium dyplomowe — student wykorzystuje wiedz¢ metodyczng z zakresu przygotowywania i pisania pracy dyplomowej pozyskang w trakcie
proseminarium, rozwija ja opracowujac prac¢ dyplomowa zaakceptowana przez Promotora i Recenzenta oraz przygotowuje si¢ do obrony pracy.

1) Dietetyka i turystyka zdrowotna przedmioty:

Regiony turystyczne §wiata - celem zaj¢¢ jest poznanie przez studenta terminologii z zakresu regiondéw turystycznych $wiata oraz zalezno$ci w ruchu
turystycznym na poziomie globalnym. Student poznaje gtowne regiony turystyczne dla krajowych i migdzynarodowych podrozy oraz czynniki warunkujace
rozwoj turystyki. Poznaje sposoby umozliwiajgce dokonanie oceny atrakcyjnosci regionow turystycznych oraz krajowych i $wiatowych centréw turystyki i
podrozy.

Psychologia miedzykulturowa - celem zaj¢¢ jest zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z psychologia miedzykulturowa tj. ujecia
definicyjne, kryteria, teorie wyjasniajace geneze i mechanizm. Student poznaje funkcjonowanie jednostek i grup spotecznych w nowych przestrzeniach
spoteczno-kulturowych. Zapoznaje si¢ z rolg i znaczeniem kultury jako istotnego elementu interakcji miedzyludzkich i migdzygrupowych.

Zywienie czlowieka - celem zaje¢ jest zdobycie przez studenta wiedzy z zakresu zasad zdrowego zywienia, oceny sposobu Zywienia i stanu odzywienia z
uwzglednieniem gastronomii turystyczne;.

Dietetyka profilaktyczna i zdrowotna - celem zaj¢é jest zapoznanie studenta z organizacjg zdrowego odzywiania istotnego w profilaktyce zdrowia oraz w
ramach oferowanych ustug turystyki zdrowotnej. Edukacja zywieniowa dotyczy m.in: zadania dietetyka w ochronie zdrowia, poradnictwo indywidualne i
grupowe, pokazy zywieniowe, zagrozenia zdrowotne wynikajace z niewltasciwego odzywiania, profilaktyka chorob cywilizacyjnych na tle wadliwego zywienia,
wplyw srodkéw masowego przekazu na zywienie cztowieka.

Edukacja zdrowotna w turystyce — celem zajg¢ jest poznanie przez studenta podstaw teoretycznych w zakresie: definicji zdrowia, czynnikow warunkujacych
zdrowie i oceny zdrowia, poznanie procesu edukacji zdrowotnej z uwzglednieniem turystyki i rekreacji, zaznajomienie z uwarunkowaniami ekologicznymi,
spotecznymi 1 srodowiskowymi zdrowia.

Sport, rekreacja i turystyka w profilaktyce zdrowia czlowieka - celem =zaje¢ jest poznanie przez studenta podstawowych pojeé zwigzanych z
funkcjonowaniem organizmu cztowieka i dbaniem o zdrowie. Student poznaje wptyw aktywnego wypoczynku na prawidtowe funkcjonowanie organizmu.
Ksztattuje pozytywna postawe wobec zdrowia i zachowan zdrowotnych, zgodnie ze wspotczesnym stanem wiedzy medycznej i kultury zdrowotne;.



Rynek ushlug turystyki zdrowotnej - celem zaje¢ jest poznanie przez studenta specyfiki podmiotow na rynku ustug turystyki zdrowotnej i uzdrowiskowe;j.
Student zdobywa wiedz¢ z zakresu ruchu turystycznego w celach zdrowotnych i regeneracyjnych w aktualnych uwarunkowaniach rynkowych, w tym
funkcjonowanie uzdrowisk w Polsce i na $wiecie.

Uzdrowiska i sanatoria w Polsce — w ramach zaje¢ student poznaje dziatalno$¢ roznych form dziatalnosci leczniczej prowadzonej w szpitalach
uzdrowiskowych, sanatoriach i osrodkach rehabilitacyjnych. Zdobywa wiedz¢ na temat wlasciwosci fizyczno-chemicznych oraz wystepowania naturalnych
surowcow (wody lecznicze, borowiny, gazy). Poznaje wspoétczesne trendy i inicjatywy w organizacji dziatalnosci uzdrowiskowej w Polsce.

Metodyka treningu zdrowotnego w turystyce — celem zaje¢ jest zapoznanie studenta z wspotczesnymi pogladami na temat roli sprawnosci fizycznej w zyciu
cztowieka oraz z metodami badan tej sprawnosci a takze oceny sprawnosci fizycznej osoby. Student zdobywa wiedze o procesie treningu zdrowotnego, jego
strukturze oraz sposobie ksztaltowania sprawnosci fizycznej. Poznaje podstawowe wymagania dotyczace bezpieczenstwa prowadzenia zaj¢é treningowych z
aspektem zagadnien prawnych.

2) Hotelarstwo i gastronomia przedmioty:

Regiony turystyczne Swiata - celem zaje¢ jest zapoznanie studenta z terminologia dotyczacg regionow turystycznych §wiata oraz z zaleznosciami w ruchu
turystycznym na poziomie globalnym. Student poznaje gtowne regiony turystyczne krajowych i miedzynarodowych podrdzy oraz czynniki warunkujace rozwoj
turystyki. Zapoznaje si¢ ze sposobami umozliwiajagcymi dokonanie oceny atrakcyjnosci regionow turystycznych oraz krajowych i §wiatowych centrow turystyki
1 podrozy.

Psychologia miedzykulturowa - celem zaje¢ jest zapoznanie studenta ze podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z psychologia migdzykulturowa tj. ujecia
definicyjne, kryteria, teorie wyjasniajgce geneze i mechanizm. Student poznaje funkcjonowanie jednostek i grup spotecznych w nowych przestrzeniach
spoteczno-kulturowych. Zdobywa wiedze na temat roli i znaczenia kultury jako istotnego elementu interakcji miedzyludzkich i migdzygrupowych.

Ekonomika hotelarstwa i gastronomii - celem zaj¢¢ jest zaznajomienie studenta z uwarunkowaniami i mozliwo$ciami prowadzenia dziatalnosci gospodarczej
w zakresie hotelarstwa i gastronomii. Student uczy si¢ okresla¢ funkcje hoteli w obstudze ruchu turystycznego oraz zasad funkcjonowania hoteli na rynku.
Poznaje w praktyce narzedzia umozliwiajace dokonanie powigzan elementow przystosowawczych w obiektach hotelarskich oraz oceny przydatnosci
podstawowych elementéw ustaw i rozporzadzen dotyczacych hotelarstwa.

Zarzadzanie przedsi¢biorstwem hotelarskim i gastronomicznym - celem zaje¢ jest poznanie przez studenta najwazniejszych zasad w zakresie prawidtowego
zarzadzania nowoczesnymi przedsiebiorstwami hotelarskimi i gastronomicznymi. Student zdobywa podstawowg wiedze z zakresu zjawisk i procesOw
przebiegajacych w organizacjach turystycznych. Poznaje kluczowe uwarunkowania zewngtrzne majgce wptyw na zarzadzanie przedsiebiorstwem hotelarskim i
gastronomicznym, takie jak: sytuacja gospodarcza, popyt, trendy.



Organizacja ustlug gastronomicznych - celem zaj¢¢ jest zapoznanie studenta z kryteriami klasyfikacji placowek gastronomicznych oraz dostarczenie wiedzy
umozliwiajacej dokonanie charakterystyki zakladéw i punktow gastronomicznych. Student uczy si¢ rozpoznawac specjalizacje zaktadow i1 ustug
gastronomicznych oraz wskazywac zakres i rodzaj ustug s$wiadczonych przez gastronomi¢ otwartg i zamknigta. Poznaje aktualne przepisy prawne i higieniczno-
sanitarne obowigzujace W gastronomii.

Kultura organizacyjna, obstuga klienta w hotelarstwie i gastronomii - celem zajg¢¢ jest zdobycie przez studenta wiedzy z zakresu kultury organizacyjnej
przedsiebiorstw hotelarskich i gastronomicznych oraz obstugi klienta. Student poznaje mechanizmy wdrazania zasad kultury organizacyjnej i strategii obstugi
Klienta, w tym etyczne aspekty prowadzenia dziatalnosci. Podnosi kompetencje spoteczne w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

Organizacja pracy w obiektach hotelarskich — celem zaje¢ jest zdobycie przez studenta teoretycznej i praktycznej wiedzy oraz wyksztalcenie umiejetnosci
rozumienia zasad funkcjonowania hotelu. Student poznaje zasady efektywnego gospodarowania zasobami ludzkimi w przedsigbiorstwie hotelarskim oraz
organizacji pracy w hotelarstwie.

Zarzadzanie zasobami ludzkimi w hotelarstwie i gastronomii - celem zajec jest zapoznanie studenta z celami i metodami polityki personalnej. Student
poznaje sposoby funkcjonowania zespoldw pracowniczych oraz przyczyny sukceséw i porazek wynikajacych ze zjawisk zwigzanych z czynnikiem ludzkim.
Zdobywa wiedze i umiejetnosci praktyczne dotyczace: sposobow poszukiwania pracownikow, prowadzenia rozmow kwalifikacyjnych i dokonywania oceny
kandydata, sporzadzania dokumentow kadrowych i autoprezentacji. Student przygotowuje si¢ w praktyce do pracy w przedsig¢biorstwie turystycznym. Zdobywa
i doskonali swoje umiejetnosci funkcjonowania w zespolach pracowniczych. Przygotowuje si¢ do petnienia rol kierowniczych i pracy w komorkach
personalnych.

Wspolczesne trendy kreacji atrakcji w ofertach hotelowych i gastronomicznych - celem zajec jest zdobycie przez studenta wiedzy z zakresu podstaw
turystyki, w tym znajomos$ci pojeé: atrakcja turystyczna” i ,produkt turystyczny”. Student poznaje narz¢dzia do dokonania analizy
i oceny jakosci produktu atrakcji turystycznej z wykorzystaniem réznych metod wspomagajacych. Zdobywa wiedze¢ na temat zasad tworzenia i funkcjonowania
atrakcji turystycznych (produktu turystycznego) z uwzglgdnieniem aktualnych trendéw na rynku.

3) Obshluga ruchu lotniczego przedmioty:

Regiony turystyczne §wiata - celem zaje¢ jest zapoznanie studenta z terminologia w zakresie regionow turystycznych $wiata oraz poznanie zaleznosci w ruchu
turystycznym na poziomie globalnym. Student poznaje gtéwne regiony turystycznych krajowych i miedzynarodowych podrozy oraz ucza si¢ rozpoznawac
czynniki warunkujgce rozwoj turystyki. Zdobywa wiedze¢ na temat Sposoboéw umozliwiajagcych dokonanie oceny atrakcyjnosci regionéw turystycznych oraz
krajowych 1 §wiatowych centrow turystyki 1 podrézy.



Psychologia miedzykulturowa - celem zajec¢ jest zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z psychologia migdzykulturows tj. ujecia
definicyjne, kryteria, teorie wyjasniajace genez¢ i mechanizm. Student poznaje funkcjonowanie jednostek i grup spotecznych w nowych przestrzeniach
spoteczno-kulturowych. Zdobywa wiedze na temat roli i znaczenia kultury jako istotnego elementu interakcji miedzyludzkich i migdzygrupowych.

Rynek lotniczy i bezpieczenstwo - celem zajgc jest zdobycie przez studenta wiedzy na temat podmiotéw rynku lotniczego, procesow i zjawisk na nim
zachodzacych. Student poznaje zagadnienia dotyczace transportu lotniczego, organizacji ruchu lotniczego oraz struktury organizacji lotniczych.

Zarzadzanie i organizacja ruchem lotniczym - celem zaje¢ jest zapoznanie studenta z terminologig dotyczacg transportu lotniczego, modelami biznesowymi
przewoznikow lotniczych. Student poznaje zasady funkcjonowania przewoznikow lotniczych, w tym znaczenie zrzeszen przewoznikow lotniczych i portow
lotniczych. Zdobywa wiedz¢ na temat aktualnych trendow proekologicznych istotnych dla zarzadzania przedsigbiorstwem lotniczym oraz na temat budowy i
funkcji wybranych systemow zarzadzania ruchem lotniczym.

Podstawy prawa lotniczego - celem zajec¢ jest poznanie przez studenta prawnych aspektow istotnych dla funkcjonowania rynku lotniczego, majgcych znaczenie
dla bezpieczenstwa ruchu lotniczego, obstugi pasazerskiej, wspotpracy z przewoznikami lotniczymi.

Promocja i dystrybucja ustug lotniczych - celem zaje¢ jest zdobycie przez studenta wiedzy o wspotczesnych tendencjach w rozwoju sektora turystyki lotniczej.
Student uczy si¢ dokonywac analizy glownych wyzwan i problemow turystyki lotniczej, z uwzglednieniem jej roznych form. Poznaje procesy zwigzane z
elementami promocji i dystrybucji ustug lotniczych oraz zagadnienia zwigzane z dziatalno$cig marketingowa dla ustug lotniczych.

Obsluga pasazerska w transporcie lotniczym - celem zajec jest zapoznanie studenta z organizacja i zasadami funkcjonowania portow lotniczych oraz z
kompetencjami organow odpowiedzialnych za obsluge pasazeréw i bezpieczenstwo w porcie lotniczym. Student poznaje rozwigzania wspierajgce obstuge
pasazerskg w porcie lotniczym, procedurg odprawy pasazerskiej oraz z nowoczesne trendy w przygotowywaniu terminali lotniczych.

4) Turystyka mi¢dzynarodowa i pilot wycieczek przedmioty:

Regiony turystyczne $wiata - celem zaje¢ jest zapoznanie studenta z terminologia w zakresie regionow turystycznych §wiata oraz prezentacja zaleznosci w
ruchu turystycznym na poziomie globalnym. Student zdobywa wiedz¢ na temat glownych regionow turystycznych krajowych i miedzynarodowych podrozy
oraz czynnikoéw warunkujgcych rozwoj turystyki. Poznaje sposoby umozliwiajace dokonanie oceny atrakcyjnosci regionéw turystycznych oraz krajowych i
swiatowych centrow turystyki 1 podrozy.

Psychologia miedzykulturowa - celem zajec jest zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z psychologia miedzykulturowa tj. ujecia
definicyjne, kryteria, teorie wyjasniajace geneze i mechanizm. Student poznaje funkcjonowanie jednostek i grup spotecznych w nowych przestrzeniach
spoteczno-kulturowych oraz rolg i znaczenie kultury jako istotnego elementu interakcji migdzyludzkich i migdzygrupowych



Standardy obstugi klienta w turystyce miedzynarodowej — celem zaj¢¢ jest zapoznanie studenta ze $wiatowymi trendami w zakresie budowania
dhugofalowych relacji z klientem w roznych kategoriach ruchu turystycznego. Student rozwijaja umiejetnos$¢ rozpoznawania indywidualnych potrzeb klienta z
uwzglednieniem réznic mi¢dzykulturowych i etnicznych.

Miedzynarodowe standardy pilotazu w turystyce - celem zajec¢ jest zdobycie przez studenta wiedzy na temat roli i funkcji pilota oraz przewodnika
turystycznego w obstudze migdzynarodowego ruchu turystycznego oraz zapoznanie studentéw z warsztatem zawodowym pilotow wycieczek i przewodnikow
turystycznych w ujeciu praktycznym.

Systemy informacji i rezerwacji w turystyce — celem zaje¢ jest zapoznanie studenta z aktualnymi trendami w zakresie nowoczesnych systemow rezerwacji i
informacji turystycznej.

Produkty turystyki miedzynarodowej — celem zaje¢ jest poznanie przez studenta rangi i znaczenia produktéw turystycznych, w tym markowych produktow
turystycznych na przykladzie wybranych rynkach migdzynarodowych. Student poznaje sposoby klasyfikacji produktow turystycznych na rynkach
mi¢dzynarodowych oraz znaczenie prezentacji produktéw na wyspecjalizowanych targach turystycznych (Migdzynarodowe Targi Turystyczne).

Marketing ustlug turystycznych - celem zaje¢ jest zdobycie przez studenta wiedzy z zakresu poje¢ zwigzanych z marketingiem wykorzystywanym w ustugach
turystycznych, organizacji i zarzadzania przedsigbiorstwem turystycznym, biorgc pod uwage specyfike dziatalno$ci turystycznej. Student poznaje wspotczesne
Kierunki i najnowsze trendy rozwoju sektora turystycznego ze szczeg6Olng charakterystyka narzgdzi marketingowych. Poznaje istote, zasady i instrumenty
zarzadzania marketingowego na rynku ushug turystycznych i rekreacyjnych. Zdobywa wiedzg¢ i umiej¢tnosci zwigzane ze strategia ksztaltowania cen na rynku
turystycznym i rekreacyjnym. Poznaje strategie promocji stosowane w turystyce. Potrafig wykorzysta¢ e-marketing w turystyce.

Miedzynarodowe rynki turystyczne - celem zajec jest zapoznanie studenta z podstawowg terminologig zwigzang z migdzynarodowym rynkiem turystycznym
wg Swiatowej Organizacji Turystyki. Student poznaje kluczowe cechy oraz wspotczesne tendencje na miedzynarodowych rynkach turystycznych. Zdobywa
wiedze na temat czynnikow determinujacych miedzynarodowa podaz i popyt turystyczny oraz poznaje znaczenie rynkow miedzynarodowych organizaciji
turystycznych.

Zagrozenia w turystyce miedzynarodowej - celem zaje¢¢ jest zdobycie przez studenta wiedzy na temat wspotczesnych problemow zwiazanych z rozwojem
turystyki w roznych czesciach §wiata. Student poznaje czynniki stanowiace bariery rozwojowe rynkow turystycznych, takie jak: niestabilno$¢ polityczna,
terroryzm miedzynarodowy, problemy ekologiczne. Zdobywa wiedzg na temat uwarunkowan sprzyjajacych rozwojowi tego rynku tj. wspotpraca
mi¢dzynarodowa i nowe trendy w rozwoju turystyki.



5) Ekoturystyka i zrownowazony rozwoj przedmioty:

Regiony turystyczne §wiata - celem zaje¢ jest poznanie przez studenta terminologii w zakresie regionow turystycznych $wiata oraz zaleznosci w ruchu
turystycznym na poziomie globalnym. Student poznaje gléwne regionow turystycznych krajowych i migdzynarodowych podrozy oraz czynniki warunkujgce
rozw0j turystyki. Zdobywa wiedze i umiejetnosci dotyczace sposobdéw umozliwiajacych dokonanie oceny atrakcyjnosci regionéw turystycznych oraz krajowych
1 $wiatowych centréw turystyki i podrozy.

Psychologia miedzykulturowa - celem zaj¢¢ jest zdobycie przez studenta wiedzy na temat podstawowych zagadnien zwigzanych z psychologia
mi¢dzykulturowsg tj. ujecia definicyjne, kryteria, teorie wyjasniajgce geneze i mechanizm. Student poznaje funkcjonowanie jednostek i grup spotecznych w
nowych przestrzeniach spoteczno-kulturowych oraz role i znaczenie kultury jako istotnego elementu interakcji migdzyludzkich i miedzygrupowych

Edukacja ekologiczna w turystyce - celem zajg¢¢ jest poznanie przez studenta najnowszych trendow w zakresie ekologii i ochrony srodowiska w kontekscie
rozwoju ruchu turystycznego. Student poznaje rolg i znaczenie propagowania $wiadomos$ci ekologicznej Oraz mechanizméw ksztattujacych zachowania
korzystne dla srodowiska naturalnego.

Zréwnowazony rozwoj w turystyce — celem zaje¢ poznanie przez studenta terminologii z zakresu zrOwnowazonego rozwoju oraz istoty srodowiska
naturalnego, aspektow kulturowo — spolecznych na rozwdj turystyki zréwnowazonej. Student poznaje kluczowe aspekty turystyki zrownowazonej, w tym
znaczenia racjonalnego korzystania z zasobow, podtrzymywania bior6znorodnosci, wspieranie lokalnych gospodarek, ocena wptywu turystyki na srodowisko.

Dzialalno$¢ ekoturystyczna i agroturystyczna - celem zajec jest poznanie przez studenta aktualnych tendencji i kierunkéw zagospodarowania i urzadzania
terenéw obszarow wiejskich o walorach turystycznych i rekreacyjnych. Student poznaje zasady projektowania i zagospodarowania przestrzeni obszarow
wigjskich dla réznych form ekoturystyki i wypoczynku bez tzw. $ladu ekologicznego. Zapoznaje si¢ z funkcjonowaniem, rodzajami i rozmieszczeniem
przestrzennym gospodarstw agroturystycznych i ekoturystycznych na §wiecie oraz w Polsce.

Ekologiczny produkt turystyczny - celem zaje¢ jest zapoznanie studenta z mozliwosciami wykorzystania obszaréw przyrodniczo cennych dla turystyki
zielonej w celu ksztaltowania postaw obywatelskich. Student poznaje turystyke zielong na przyktadach wybranych krajow.

Organizacja ruchu turystycznego na obszarach cennych przyrodniczo — celem zaje¢ jest zdobycie przez studenta wiedzy na temat wspotczesnych trendow
rozwojowych turystyki w kontekscie obszaréw o szczegdlnych walorach przyrodniczych. Student zapoznaje si¢ z problematyka zarzadzania obszarami
chronionymi w kontekscie organizacji ruchu turystycznego, z uwzglednieniem potrzeb interesariuszy rynku turystycznego.

Marketing ustug ekoturystycznych — celem zajec jest zapoznanie studenta z metodami tworzenia i promocji ustug turystycznych minimalizujacych negatywny
wplyw na srodowisko naturalne przy zachowaniu zasad zrownowazonego rozwoju. Student poznaje pojgcia zwigzane z marketingiem wykorzystywanym
w ustugach turystycznych, przy uwzglednieniu aktualnych trendéw turystyki zrownowazonej. Zdobywa wiedze¢ na temat zasad i instrumentéw zarzadzania



marketingowego na rynku ushug ekoturystycznych oraz strategii promocji stosowanych w ekoturystyce. Uczy si¢ w praktyce wykorzystania e-marketingu w
ekoturystyce.

Aktualne trendy w ekoturystyce - celem zaje¢ jest zapoznanie studenta z analiza najnowszych trendow w ekoturystyce na tle czynnikow wplywajacych na jej
zmiang. Student poznaje kierunki rozwoju ustug turystycznych ze szczegélnym uwzglednieniem ich wptywu na srodowisko naturalne.



