MARKETING I SPRZEDAZ (STUDIA I STOPNIA) system stacjonarny, rok ak. 2019/2020, profil
ksztatcenia: praktyczny

FORMA | ROKT I ROK I | ROK 1T
L.P. PRZEDMIOT ZALICZENIA sem I sem IT sem IIT sem IV sem V. sem VI
T T e ET T e s e s e e e e ers e ers
PRZEDMIOTY PODSTAWOWE I o
KIERUNKOWE:
1 |JEZYK OBCY E o 3 0|3 o 3
2 |[PODSTAWY SOCJOLOGII z 0 3
3 [PODSTAWY KOMUNIKACII z 0| 2
4 |PODSTAWY PSYCHOLOGII E 0 2
5 |OCHRONA WEASNOSCI INTELEKTUALNE]|  Z 0 2
PODSTAWY TECHNOLOGII
6 |INFORMACYINEJ I APLIKACII z 0 2
BIUROWYCH
7 |PODSTAWY PRAWA E |z ofo]s
8 |PODSTAWY ZARZADZANIA Efz]o|o|7
9 |MIKROEKONOMIA E|lz|o0o]|o| 7
10 |PODSTAWY MARKETINGU E 0 4
11 |BADANIA MARKETINGOWE E |z oo |4
12 |ZARZADZANIE MARKA E |z ofo]s
13 |NAUKA O ORGANIZACII Efz]o|o|4
14 [PODSTAWY FINANSOW E 0 5
15 |SRODKI I TECHNIKI SPRZEDAZY E |z ofo]s
16 |NEGOCJACIE W BIZNESIE z 0| 4
17 |KOMUNIKACJA MARKETINGOWA E |z ofo]s
NOWOCZESNE TECHNOLOGIE W
18 |MARKETINGU I SPRZEDAZY Elz © © B
PSYCHOLOGIA MARKETINGU I
19 lsprzEDAZY E o 4
20 |ZARZADZANIE PROJEKTAMI E |z o] o e
21 |ZARZADZANIE JAKOSCIA E |z o|o|s
22 |ZACHOWANIA KONSUMENTOW E 0 5
23 |METODY EFEKTYWNEGO UCZENIASIET | 0 2
 TWORZENIA PRAC PROJEKTOWYCH
WPROWADZENIE DO PRACY
24 |pypLOMOWE) z 0 2
25 |WYZWANIA RYNKU PRACY z 0| 2
26 |PRZEDMIOT MONOGRAFICZNY z 0| 2 0| 2 0| 2
27 |WYCHOWANIE FIZYCZNE z 0| o0 oo
28 |BHP z 0 0
[ ‘ -
PRZEDMIOTY SPECJALNOSCIOWE: 0
PRZEDMIOTY SPECIALNOSCIOWE
1 |OBOWIAZKOWE (godziny w semestrze w | E z 0 0 8 0 0 il 0 0 11
zaleznosci od specjalnosci)
2 |JEZYK OBCY FACHOWY E 0| 3
3 [SEMINARIUM DYPLOMOWE z 0| 2 0| 4 0| 4
4 |[PRAKTYKA ZAWODOWA z 0 | 16 0 | 16
. oo oo oo oo oo oo
OGOLEM [] 32 34 31 28 31 31
0 0 0 0 0 0
ECTS| 187
Wi 1]
¢ o

* tylko dla obcokrajowcéw



